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Die Bedeutung von Suchmaschinenoptimierung 
(SEO) ist unbestreitbar. Was genau einen guten SEO-
Text ausmacht, können selbst SEO-Experten nur Ver-
mutungen anstellen. 

Dennoch: Wenn Ihr Text möglichst optimal die Anfra-
gen der Nutzer:innen beantwortet und diese darauf-
hin entsprechend mit Ihrer Webseite interagieren, 
ist das ein starkes Signal für Suchmaschinen wie z.B. 
Google und der Inhalt erscheint entsprechend weit 
oben auf der Suchergebnisseite. 
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Kurz gesagt: SEO-Texterstellung ist die Produktion von Inhalten, die…
… Google verstehen und indexieren kann.

… möglichst umfassende Antworten oder rele-
vante Informationen zu den Suchanfragen der 
Nutzer liefern.

… von Menschen als interessant genug emp-
funden werden, um sie zu lesen, teilen und zu 
interagieren.

… so aufgebaut und strukturiert sind, dass sie 
sowohl von Leser:innen als auch von Suchma-
schinen leicht gelesen, konsumiert und verstan-
den werden können.

… auf Schlüsselwörter und -sätze optimiert sind, 
nach denen Menschen bei Google suchen.

… möglichst hochwertig und einzigartig (unique) 
sind.



SEO-Texte vorbereiten

Die wichtigste Regel vorweg: Schreiben Sie nie „Texte 
nur für Google“ – schreiben Sie Ihre Texte immer für 
die Menschen! Schreiben Sie so, wie Menschen mitei-
nander sprechen würden. Es gilt in Ihren SEO-Texten 
die richtige Balance zu finden, Sie müssen Ihr Publi-
kum UND Google glücklich machen!

Recherchieren Sie gut und gründlich. Versuchen 
Sie Ihre jeweiliges Thema so umfassend wie nötig 
zu behandeln. Lassen Sie keine Fragen offen die Ihr 
Leser an Sie oder ihr Unternehmen zu diesem The-
ma haben könnten.

Folgenden Punkte sollten Sie im Hinterkopf 
behalten:
•	 Setzen Sie sich als Ziel, dass Ihr Inhalt besser ist 

als jedes Ergebnis der Top 10 zu diesem Thema 
und den dazugehörigen Keywörtern.

•	 Versetzen Sie sich in Suchende hinein und versu-
chen Sie die Intention zu erfassen und den Nut-
zer:innen genau das zu liefern, was er sucht

•	 Sorgen Sie dafür, dass Ihre Texte in Punkto Gram-
matik und Rechtschreibung einwandfrei sind

•	 Verzichte auf unnatürlich wirkende und übertrie-
bene Verwendung Ihrer Keywords
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SEO-Texte vorbereiten

Diese Fragen sollten Sie beantwortet haben, 
bevor Sie mit dem Schreiben beginnen: 

Wer ist mein Zielpublikum? 
Zu wissen, wer Ihre Inhalte sucht und liest, ist ebenso 
wichtig wie zu wissen, worüber Sie schreiben sollen. 
Nutzen Sie unbedingt Personas – sie helfen Ihnen, 
die Bedürfnisse ihrer Zielgruppe besser und schnel-
ler zu verstehen. 

Was ist der Zweck des Artikels? 
Wollen Sie informieren, weiterbilden, für ein Produkt 
oder eine Dienstleistung werben, ein Problem lösen 
oder Fragen beantworten?

Was möchte ich erreichen? Was ist Ihr Ziel? 
Erhoffen Sie sich mehr Website-Besucher:innen und 
eine bessere Platzierung auf bestimmte Keywords? 
Oder möchten Sie, dass die Leser:innen eine Aktion 
durchführen, z.B. sich für Ihren Newsletter anmelden 
oder ein Produkt kaufen?

Wie ordne ich die Informationen? 
Welches sind die logischen Schritte, die Sie einbezie-
hen müssen damit die Lesenden den Text möglichst 
einfach verstehen? 
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SEO-Texte vorbereiten

Welche Struktur und welchen ergänzenden Medi-
en eignen sich am besten, um meine Inhalte zu 
optimal zu präsentieren? 
Ein Fach-Artikel ist anders aufgebaut als ein Ratge-
ber-Artikel, ein Image-Text, eine Anleitung oder ein 
Pressetext. Web-Texte müssen auf jeden Fall klar 
strukturiert, übersichtlich und logisch aufgebaut 
sein. Überschriften, Aufzählungen, Zitate, farbliche 
Hervorhebungen, Infokästen, uvm. Vielleicht ist auch 
mal eine Bildergalerie oder ein Video notwendig ,um 
die Inhalte noch verständlicher und für die Leser:in-
nen konsumierbarer zu machen?
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SEO-Texte schreiben

Schritt 1: Keyword-Recherche
Finden Sie die Keywords, die für die Nische Ihrer 
Website bzw. Ihres Unternehmens relevant sind und 
einen vergleichsweise geringen Wettbewerb aufwei-
sen. Das erhöht Ihre Chancen deutlich, auf der ersten 
Suchergebnisseite zu landen. Hier gibt es eine ganze 
Reihe kostenloser und kostenpflichtiger Keyword-
Tools, die Sie für Ihre Recherchen nutzen können.
 
Keyword-Tools (z.B.: https://app.neilpatel.com/de/
ubersuggest/overview oder https://www.hyper-
suggest.com/de/) können Ihnen helfen, die besten 
Keywords zu finden und neue Ideen für ähnliche 
Keywords oder Variationen zu entwickeln, an die Sie 
bisher vielleicht noch nicht gedacht haben.

Tipp: Google Auto-Suggest
Bereits während Sie einen Suchbegriff in der 
Google-Suche eingeben, werden Ihnen weite-
re, ergänzende Begriffe vorgeschlagen („Google 
Auto-Suggest“). Notiere Sie diese für eine tiefere, 
genauere Recherche.

Und am Ende der Google-Suchergebnisseite fin-
den Sie „Verwandte Suchanfragen“ die ebenfalls 
hilfreich sein können.
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SEO-Texte schreiben

Schritt 2: Suchintention oder SERP-Absicht
Die Suchintention oder SERP-Intention/-Absicht 
(Search Engine Results Page) spezifiziert bei Themen 
und Keywords, warum jemand bei Google nach einem 
bestimmten Keyword sucht und wie oder wofür sie/
er die Informationen zu nutzen möchte. 
Nehmen wir zum Beispiel an, jemand gibt [bester Eis-
kaffee] als Suchbegriff bei Google ein.
Wonach sucht dieser Mensch eigentlich? Was ist sei-
ne Suchintention?
•	 Das beste lokale Eiscafé am Ort, wo man Eiskaffee 

genießen kann?
•	 Das beste Eiskaffee-Rezepte zum Selbermachen?
•	 Die besten Zutaten für Original-Eiskaffee?
•	 Oder Informationen, wo auf der Welt der beste 

Eiskaffee serviert wird?

Tipp: Google Auto-Suggest
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SEO-Texte schreiben

Suchintention

Informational

Navigational

Kommerziell

Transaktional

Regional

Beschreibung

Der User sucht nach bestimmten 
Informationen zu einem Thema.

Der User hat eine Kaufabsicht 
und möchte sich über seine 
Optionen informieren.

Der User sucht nach einer 
bestimmten Webseite. Das 
Produkt/Unternehmen ist dabei 
meist bereits bekannt.

Der User möchte etwas explizit 
erwerben oder erhalten.

Der User sucht nach Orten, die 
offline besucht werden sollen. 
Das Produkt/Unternehmen ist 
dabei meist bereits bekannt.

Erwarteter Content

Ratgeber Artikel, Tutorials, Anlei-
tungen, Testberichte, Checklis-
ten…

Produktbeschreibungen, , Erfah-
rungsberichte, Rezensionen, 
Produkt-Vergleiche…

Eine bestimmte Website

Bestellseiten, Gutscheine, Son-
derkonditionen, Rabatte,…

Öffnungszeiten, Erfahrungsbe-
richte, Rezensionen, Anfahrtsbe-
schreibung, …

Hier eine Übersicht der wichtigsten Suchintentionen 

kein Anspruch auf Vollständigkeit
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SEO-Texte schreiben

Die für Ihr Angebot notwendige Suchabsicht hinter 
den eingegebenen Keywords zu erkennen, ist eben-
so wichtig wie die Keywords selbst. Haben Sie diese 
Suchabsicht verstanden, können Sie Ihre Zielgruppe 
auf der Grundlage ihrer Motive richtig ansprechen.

Nur in dieser Kombinationen können Sie Ihre Inhalte 
optimal auf die Bedürfnisse und Erwartungen Ihrer 
Zielgruppe abstimmen können.
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SEO-Texte schreiben

Schritt 3: Planen und gliedern Sie Ihren Artikel
Ein altmodischer Schreibplan ist die halbe Miete 
auf dem Weg zum erfolgreichen SEO-Text. Warum? 
Google und andere Suchmaschinen belohnen Les-
barkeit, Übersichtlichkeit und Text-Organisation. 
Für Text-Produzenten bedeutet dies, dass Sie etwas 
mehr Zeit für die Planung Ihrer Inhalte aufwenden 
sollten, um einen logischen Fluss und eine optisch 
ansprechende, gut lesbare Darstellung Ihrer Inhalte 
zu gewährleisten.

Zumindest sollten Sie im Schreibplan Ihre Über-
schriften, Zwischenüberschriften und den Rahmen 
Ihres Beitrags festlegen. So haben Sie gleich einen 
logischen „roten Faden“ zur Hand, wenn Sie mit dem 
Schreiben beginnen.

Praxistipp: 
Für viele Texte und Beiträge hat sich die Gliederung in Form einer „umgedrehten 
Pyramide“ bewährt. D.h. das wichtigste kommt immer zuerst! Sie beginnen Ihren 
SEO-Text gleich am Anfang mit den wichtigsten Informationen und Aussagen. 
Innerhalb des ersten Absatzes findet der Leser alle notwendigen Informatio-
nen. Spätere Absätze dienen zur Vertiefung und für Beispiele. So arbeiten Sie 
sich sukzessive weiter vor zu Ergänzungen, Veranschaulichungen, zusätzlichen 
Zahlen und Fakten oder Verlinkungen auf andere Beiträge. Diese bewährte 
Schreibtechnik eignet sich für viele Arten von Inhalten, insbesondere wenn der 
Artikel in erster Linie eine Frage beantworten soll.
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SEO-Texte schreiben

Schritt 4: Strukturieren Sie Ihren SEO-Text
Die Struktur Ihres SEO-Artikels entscheidet maß-
geblich über die Lesbarkeit. Und zwar nicht nur für 
Google, sondern auch für die Leser:innen. Denn die 
meisten von uns überfliegen oder ‚scannen‘ Texte 
und Inhalte wahrscheinlich eher, als dass wir sie 
lesen. Dazu kommt, dass vieles heute bereits nur 
noch auf einem mobilen Endgerät betrachtet wird. 
D.h. die Art und Weise, wie Sie Ihre Inhalte anbieten, 
ist entscheidend für den Erfolg.

Diese Strukturierungstipps haben sich in der Praxis 
bewährt:

Visualisieren Sie Ihre Aussagen: 
Lange Textblöcke liest niemand gern, es ist anstren-
gend, besonders auf mobilen Geräten. Wenn Ihr 
Publikum Schwierigkeiten beim Lesen Ihres Artikels 
hat, wird Google dies bemerken und entsprechend 
bewerten. Lockern Sie den SEO-Text daher mit aus-
sagekräftigen Bildern oder Screenshots (möglichst 
eigene Bilder, Bildunterschriften nicht vergessen!), 
Videos und ausreichend Weiß- oder Leerraum auf.

Überschriften: 
Formulieren Sie aussagekräftige Überschriften und 
Zwischenüberschriften. Dadurch machen Sie es den 
Lesenden leicht, Ihre Inhalte schnell zu erfassen und 
die wichtigsten Abschnitte zu finden, die ihren Bedürf-
nissen und Interessen entsprechen. Versuchen Sie 
in den Überschiften auch die wichtigsten Keywords 
und Keyword-Kombinationen zu verwenden.  

Aufzählungen: 
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SEO-Texte schreiben

Gliedern Sie wichtige Punkte, wann immer möglich, in 
Aufzählungen oder nummerierte Listen. Listen sind 
nicht nur für Menschen leicht zu lesen, sondern auch 
für Google ein beliebtes Mittel, um z.B. Informatio-
nen in einem sog. Featured Snippet zu generieren. 
Und damit einen Platz ganz oben auf der Suchergeb-
nisseite zu ergattern!

Beispiel: Featured Snippet
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SEO-Texte schreiben

Schritt 5: Keyword-Optimierte Texte schreiben
•	 Behalten Sie beim Schreiben Ihr Keyword und Ihre 

Zielgruppe im Hinterkopf, aber denken Sie daran, 
den Text natürlich fließen zu lassen. Bauen Sie 
Ihren Text um ein ganzes Keyword-Cluster herum, 
das zu Ihrem Keyword wie von selbst passt.

•	 Wählen Sie eine möglichst kurze URL in dem das 
Keyword vorkommt.

•	 Achten Sie darauf das Keyword im Titel möglichst 
als erstes zu nennen.

•	 Formulieren Sie eine kurze und prägnante Meta 
Description, die den User persönlich anspricht 
und zum Weiterklicken animiert.

•	 Verwenden Sie das Keyword auch in den wichtigs-
ten Unterüberschriften.

•	 Fügen Sie Ihr Keyword nicht „erzwungen“ in jeden 
zweiten Satz ein. Erwähnen Sie das Keyword gezielt 
im oberen Teil des Textes und nach Möglichkeit 
auch in den folgenden Abschnitten. Es muss aber 
nicht in jedem Abschnitt vorkommen. Die Lese-
freundlichkeit für den Nutzer:in sollte stets der 
Keywordnennung vorgezogen werden. Die zu 
häufige, unnatürliche Verwendung von Keywords 
im Text (Keyword Stuffing) kann sich im Extremfall 
auch negativ auf Suchmaschinen-Rankings aus-
wirken. Verwenden Sie ihr Suchwort lieber einmal 
zu wenig als einmal zu viel.

•	 Verwenden Sie ggf. auch inhaltlich verwandte 
Begriffe oder Synonyme zu Ihrem Keyword. 

•	 Nutzen Sie Aufzählungen oder nummerierte Lis-
ten wann immer es passt.

•	 Denken Sie auch an die Einbindung anderer Medi-
en wie Bilder oder Videos, die das Verständnis des 
Inhalts fördern und unterstützen. Achtung: Bilder 
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SEO-Texte schreiben

sollten aus SEO-Sicht mit einem „Alt-Attribut“ ver-
sehen werden.

•	 Für Fortgeschrittene: Optimieren Sie den Text mit 
Hilfe einer WDF*IDF Analyse. Bei der WDF*IDF 
Analyse wird vereinfacht ausgerückt die Relevanz 
von eigenem Content im Verhältnis zu Inhalten 
anderer Webseiten und Blogs untersucht. Ein 
Kostenloses WDF*IDF Analysetool finde Sie hier: 
https://www.wdfidf-tool.com/  

URL

<title>

<description>

<h1>

<h2>

<h2>

<h2>

<h3>

www.Seite.de/irgendwas-mit-dem-keyword/

Seitentitel mit Keyword möglichst weit vorne

Aussagekräftiger aktivierender Satz zum Inhalt

Hauptüberschrift

Zwischenüberschrift
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit.

Zwischenüberschrift
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit.

Zwischenüberschrift
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit.

Zwischenüberschrift
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Aenan commodo ligula eget.
•	 Lorem ipsum
•	 dolor sit amet
•	 consectetuer adipiscing elit
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SEO-Texte schreiben

Text-Länge: Wie viele Wörter hat ein guter SEO 
Text?

Für die optimale länge oder Anzahl von Wörtern für 
einen SEO-Text gibt es kein Patentrezept. Ziel sollte 
es immer seine besseren Texte als der Wettbewerb 
zu schreiben. Überlegen Sie also wie Sie Ihre Konkur-
renz der Top 10 Treffer bei Google in Punkto Quali-
tät, Umfang, Detailreichtum und zusätzlichen Medien 
übertreffen können.

Wenn Sie unbedingt einen Richtwert für die Länge 
Ihres Textes haben wollen, dann analysieren Sie die 
Top 10 Ergebnisse bei Google für Ihr Keyword. Die 
hier erscheinenden Inhalte geben Ihnen einen Richt-
wert der vermutlich mindestens benötigt, um auf die 
erste Seite zu kommen.
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SEO-Texte schreiben

Spezial-Disziplin: Snippet-Optimierung

Snippet bedeutet „Schnipsel“ und ist die Vorschau 
Ihrer Website in den Google Suchergebnissen. Ein 
Snippet besteht üblicherweise dem Titel, der URL 
und einer Meta Description. Durch geschickte For-
mulierungen dieser Bereiche kann das Erscheinungs-
bild der eigenen Webseite in der Suchergebnisliste 
optimiert werden, um so die Nutzenden zum Klick 
auf diesen Eintrag zu bewegen und nicht auf den der 
Wettbewerber.

So genannte „Rich Snippets“ erweitern das Snippets 
um spezielle Elemente wie z.B.: Bewertungssterne, 
Termine, Verlinkungen, Bilder oder Preisangaben. 
Damit solche Erweiterungen angezeigt werden müs-
sen im Programmcode Ihrer Webseite so genannte 
„strukturierte Daten“ hinterlegt werden. Mehr Infos 
dazu erhalten Sie bei Ihrem Programmierer oder hier 
bei Google: https://developers.google.com/search/
docs/advanced/structured-data/intro-structured-da-
ta?hl=de

URL

<title>

<description>

<Rich Snippets>

Snippet-Beispiel: eMBIS Seminar „Online-Marketing“
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SEO-Texte schreiben

Duplicate Content Doppelte Inhalte vermeiden

Wenn sich komplette Texte oder große Content-Blö-
cke auf der eigenen oder anderen Webseiten wieder-
holen oder sehr ähnlich sind, dann spricht man von 
Duplicate Content.

Google mag keine doppelten Inhalte, weil es sonst 
passieren könnte, dass der User über unterschiedli-
che Suchergebnisse immer den gleichen Inhalt prä-
sentiert bekommt. Das würde zu einem negativen 
Nutzererlebnis führen, was Google auf keinen Fall 
will. Zu viel Duplicate Content kann sogar zu Abstra-
fungen oder Ranking-Verlusten führen.

Deshalb kopieren Sie keine Text anderer Webseiten, 
sondern schreiben Sie Ihre eigenen einzigartigen 
Texte. Natürlich können Sie auf anderen Webseiten 
recherchieren und sich Inspirationen einholen, aber 
der finale Text sollte IHR einzigartiger Text (Unique 
Content) sein.
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SEO-Texte schreiben

Schritt 6: Die finale Bearbeitung Ihres SEO-Textes

Veröffentlichen Sie niemals einen Text oder gar 
Rohentwurf, ohne ihn vorher zu bearbeiten und von 
einer anderen Person redigieren zu lassen! 

Beim Verfassen von SEO-Texten geht es vor allem 
darum, qualitativ hochwertige, ansprechende und 
fehlerfreie Inhalte zu produzieren. Ihre Inhalte müs-
sen Ihre Kompetenz, Autorität und Vertrauenswürdigkeit 
(E-A-T: Expertise, Authoritativeness, und Trustworthi-
ness) zum Ausdruck bringen. Schlampige oder keine 
Recherche, Tippfehler, unübersichtliche Präsentation 
der Inhalte und andere Fehler schaden Ihrer Glaub-
würdigkeit massiv. 

Praxistipp: 
Mit „Lesen Sie Ihren Artikel Korrektur“ meinen wir unbedingt ein- oder zweimal 
laut lesen! Und zwar so, dass Sie oder Ihre Kolleg:innen sich selbst hören kön-
nen. Lautes Lesen kann Ihnen helfen, Stellen im Text zu erkennen, die ungünstig, 
irgendwie holprig klingen oder zu kompliziert sind und dadurch den Fluss des 
Textes stören.

Idealerweise nutzen Sie einen Redaktionsplan mit Kalender, damit Sie den Cont-
ent-Überblick behalten und Ihre Artikel ein oder zwei Tage ruhen lassen können, 
bevor Sie sie zum letzten Mal Korrektur lesen.
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SEO-Texte schreiben

Überprüfen Sie auf jeden Fall Folgendes:
•	 Rechtschreibung
•	 Grammatik
•	 Interpunktion
•	 Satzstruktur und -länge (aktive, kurze Sätze)
•	 Füllwörter
•	 Passende Tonalität
•	 Lesbarkeit
•	 Länge der Absätze
•	 Metainformation wie Title und Description

Wenn nötig, unterteilen Sie lange Absätze in kleinere 
Absätze, um die Lesbarkeit zu verbessern.

Seien Sie kritisch gegenüber Ihrer eigenen Arbeit 
und laden Sie Ihren Freigeber:in oder Kolleg:innen 
ebenfalls zu konstruktiver Kritik ein. Fragen Sie sich 
schonungslos: Vermittelt der Artikel das, was Sie aus-
drücken wollten? Enthält er eine klare Aufforderung 
zum Handeln für die Leser:innen? Bleibt er beim The-
ma? Und die wichtigste Frage: Ist Ihr Text für die 
Zielgruppe relevant?

Wenn diese letzte Frage nicht eindeutig mit JA 
beantwortet werden kann, überarbeiten Sie 
Ihren Text dringend. Die Welt braucht keinen 
weiteren bedeutungslosen Content mehr. Wir 
alle brauchen besseren, passenderen Content 
auf unsere Fragen.
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Übung macht den Meister!

Das Schreiben von SEO-Texten ist ein Prozess mit 
bestimmten Schritten, die es einzuhalten gilt. Es ist 
Fleißarbeit. Reine, beständige Fleißarbeit.

Um beim SEO-Texten erfolgreich zu sein. Sie müssen 
bereit sein, sich an die Arbeit zu machen, dazuzuler-
nen und dranzubleiben. Immer wieder und immer 
weiter zu texten. Durch fortlaufendes Schreiben ver-
bessern sich Ihre SEO-Texter-Fähigkeiten mit der Zeit 
ganz natürlich. Wie sagt man so schön? Übung macht 
den Meister. 

Wir wünschen viel Erfolg bei Ihren SEO-Texten!
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